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El efecto de los Juegos mas alla
del medallero: marca paisy
atraccion de inversion y talento

» Francia obtendra un
impacto economico de
hasta 11.100 millones
de euros por ser sede
olimpica, segun el COI

BLANCA MARTINEZ MINGO
MADRID

Los Juegos Olimpicos terminan hoyy
desde su inicio han generado polémi-
ca por su posible impacto econémico.
Las subidas de precios para los que ha-
bitan las ciudades en las que se cele-
bran, la masificacién turistica y la cues-
tion de si la inversion que realiza un
pais en infraestructuras sale a cuenta
una vez finalizados los Juegos son las
principales cuestiones de debate.

Desde el Comité Olimpico Interna-
cional (COI) lo tienen claro. Segtn sus
previsiones, Francia obtendra unos be-
neficios netos -es decir, teniendo ya en
cuenta los costes en que se ha incurri-
do- de entre 6.700 y 11.100 millones de
euros. Ademas, indica el COI, la previ-
sion es que se crearian 181.000 empleos.
Pero més alla del beneficio econémi-
co directo de ser el pais anfitrion, scomo
se benefician los paises de los grandes
eventos deportivos?

El impacto de los Juegos Olimpicos
va mucho mas allé&: influye en la geo-
politica, en la imagen de un pais y pue-
dellegar a tener un efecto en el creci-

miento econémico. La clave esta en re-
sultar ganador de estos grandes even-
tos deportivos -ya sean los Juegos, la
Eurocopa, o la Copa de América-.

Segtn el informe ‘Paris 2024 y el de-
porte en el escenario geopolitico, del
Real Instituto Elcano, el deporte perte-
nece a la categoria de ‘poder blando’ y
«es una de las variables que miden la
influencia de los paises en el escenario
politico mundial, sin utilizar los pode-
res considerados ‘duros’, como son el
poder econémico y el militar».

Pese a calificarse como un ‘poder
blando; el deporte afecta a la economia
y seguin el trabajo «la imagen y el pres-
tigio desempefian un papel clave en la
competencia internacional entre los
estados para atraer atencion, inversio-
nes, turismo y talento, para mejorar su
capacidad de influencia y para promo-
ver sus exportaciones».

Espafa aparece en el puesto 13 en
el Indice de Presencia Global realiza-
do por el ‘think tank’, «mucho més de
lo que le corresponde por su poder eco-
ndémico o militar». Segtn el trabajo del
Real Instituto Elcano, la posicion en
este ranking se debe a la imagen que
nuestro pais tiene fuera, y parte de esta
viene de sus éxitos deportivos.

El Foro de Marcas Renombradas Es-
pafiolas coincide con ese andlisis. Su
director general, Pablo Lopez, afirma
que, aunque el efecto es dificil de cuan-
tificar, «tiene un impacto econémico
evidente» y «afecta a nuestra capaci-

dad de atraer turismo, inversiones o
talento; y también a nuestra capacidad
de vender mds y mejor productos y ser-
vicios espaioles en el exterior». Es, se-
gun Lépez, «un factor de competitivi-
dad econémica de primer orden». Pero,
¢como medir ese impacto?

‘Embajadores’ nacionales

«Ganar una competiciéon supone reco-
nocimiento. Que Espafa se sitlie como
referente promueve la marca del pais»,
recalca el director de Relaciones Ins-
titucionales de LaLiga, José Antonio

EL IMPACTO EN FRANCIA
Y EN ESPANA

181.000

Segun las previsiones del Comité
Olimpico Internacional, estaba
previsto que los Juegos de Paris
crearan 181.000 empleos.

50%

El deporte abarcé la mitad de
noticias sobre Espafa en el
exterior en 2023, segtn el
Instituto Elcano. Un 34% eran de
futbol, lo que se traduce en un
total de 387.000 articulos.
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Dudas en tornoala
rentabilidad de los
Juegos Olimpicos

A pesar de que las cifras
oficiales publicadas por el
Comité Olimpico Internacional
muestran un balance positivo,
varios estudios contradicen
esa version. El ‘think-tank’
estadounidense Council on
Foreign Relations pone en
duda esos datos. «Los estudios
de impacto encargados por los
gobiernos anfitriones suelen
argumentar un gran impulso
econdémico al crear puestos de
trabajo, atraer turistas y
aumentar la produccion
econémica general. Sin
embargo, las investigaciones
realizadas después de los
Juegos demuestran que estos
supuestos beneficios son
dudosos», exponen. Agregan
que para los Juegos de Paris se
presupuesté un gasto de unos
8.000 millones de dolares
(unos 7.320 millones de euros).

Moreno. La organizacion responsable
de las competiciones profesionales de
futbol participa en el proyecto Marca
Espafiay a través de esa plataforma
promociona a nuestro pais. También
lo hacen otros embajadores del pro-
yecto como la jugadora de bAdminton
Carolina Marin, cuyos éxitos sirven
para promocionar laimagen de Espa-
Nna en Asia. «Que Espafia gane una com-
peticion de badminton hace que nues-
tro pais gané mas reconocimiento en
el continente», asegura el directivo.

‘Sportwashing’

El efecto del deporte en la politica mun-
dial ha sido utilizado por los paises, que
han querido hacer un ‘lavado de cara’
mediante la organizacion de grandes
eventos deportivos. No es algo nuevo.
Se lleva haciendo desde los Juegos Olim-
picos de Berlin de 1936. En aquel mo-
mento el régimen nazi entendio que los
Juegos exaltaban la potencia econémi-
ca del pais y esa misma influencia ha
sido la que ha llevado a paises como
Arabia Saudi a embarcarse en la com-
pra o patrocinio de equipos de futbol
europeos o0 en el reclutamiento de gran-
des estrellas del deporte, y por la que
Qatar organizé el Mundial de 2022. «Los
paises utilizan el éxito en los deportes
para incrementar su influencia en el
escenario geopolitico y cimentar la mar-
ca pais para la atraccién de inversio-
nes», agregan desde el Foro de Marcas
Renombradas.

Segtn los datos recogidos por el Real
Instituto Elcano el deporte abarcé la
mitad de las noticias sobre Espafa en
el exterior en 2023. Un 34% eran de fit-
bol, un total de 387.000 articulos. «De
este modo el deporte se convierte en
el principal ‘embajador’ de la marca
Espafia, mucho mds conocido que las
principales empresas exportadoras o
sus principales productos culturales»,
concluye el ‘think tank’



