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La Entrevista del Foro

-

Una satisfacción enorme por formar 
parte de este selecto grupo de más 
de un centenar de empresas, que en 
nuestro caso nos refuerza como mar-
ca global asociada a valores de soste-
nibilidad y lucha contra la descarboni-
zación en las distintas sociedades en 
las que operamos. Y, por supuesto, 
la posibilidad de compartir experien-

éxitos de todos los que integramos 
el Foro, líderes en sectores de acti-

la colaboración público-privada en la 

Es un factor más y no menor de com-
petitividad para las empresas espa-
ñolas. En el caso de las empresas con 
notable presencia internacional como 
la nuestra se ha convertido en una 
garantía extra de acreditación de ca-
lidad, de experiencia, en un impulso 
adicional de competitividad para ayu-
darnos a pelear por los grandes con-
tratos de infraestructuras globales. 

-

-
-

Una de las iniciativas clave en nuestro 

trasversal en todos los proyectos de 
la compañía, es situar a las personas 
en el centro de la estrategia de sos-
tenibilidad de la compañía, al mismo 
nivel que los objetivos económicos y 
medioambientales. Eso sin duda re-
dunda en que, por parte de los em-

Y la prueba de la buena acogida 
social es, por ejemplo, un reconoci-
miento internacional tan prestigioso 

JOAQUÍN MOLLINEDO
director general de Relaciones Institucionales, 
Comunicación y Marca de Acciona

“Debemos orientar nuestra estrategia 
hacia la sostenibilidad regenerativa”
Por Álvaro Ruiz de Velasco

LAS MARCAS SON LA IMAGEN DE UN PAÍS, YA QUE CONSTITUYEN 
UN FACTOR DE GRAN RELEVANCIA PARA MEDIR LA SALUD Y LA 
COMPETITIVIDAD DE UNA ECONOMÍA. DESDE SU CREACIÓN EN 

TRABAJA PARA DEFENDER ESA IMPORTANCIA DE LA MARCA Y 
DE LA INTERNACIONALIZACIÓN PARA NUESTRAS EMPRESAS.
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-

Canadá. Y, por supuesto, que haya-
mos conseguido revalidar nuestra 
posición de liderazgo en materia 

electric 
utility más sostenible de España y la 
segunda del mundo, según Standard 

año consecutivo como la compañía 

del mundo según el ranking de Ener-
gy Intelligence.

-

-

El pasado ejercicio, el acontecimiento 
más destacado que protagonizamos 
en el área de construcción fue posi-
blemente la integración de la empre-
sa australiana de construcción, Lend 
Lease Engineering. Esta integración 
nos ha permitido triplicar nuestro 
negocio en Australia y convertirnos 
en uno de los tres operadores más 
importantes en este mercado, cu-
yas inversiones previstas superan 

próximos cuatro años. Así, Australia 
es ya el principal mercado de cons-
trucción de Acciona, suponiendo más 
de un tercio de nuestra facturación 
mundial. En Australia, Acciona es ya 
un protagonista local más del sector y 
tenemos unas grandes perspectivas. 

-

-

Nuestro modelo energético actual 
no es viable y estamos convencidos 
de que hay que reforzar de forma 
absolutamente radical la genera-
ción renovable, así como apoyar el 
almacenamiento, promover nuevas 

energética… Y esa es una tarea en la 

que nosotros, como empresa señera 
desde hace muchos años en la sos-
tenibilidad, estamos inmersos. Pero, 
es tarea de todos y en la que debe 
conjugarse la inversión privada con 
el apoyo público.

Debemos orientar nuestra estra-
tegia hacia la sostenibilidad rege-
nerativa. No solo ser sostenibles en 
nuestros hábitos de funcionamiento 
y en nuestro día a día, no ser tan solo 
regenerativos sino buscar el impacto 
positivo. 

-

Es algo fundamental. Acciona ha con-
solidado una estrategia de explora-
ción de nuevas tecnologías para el 
desarrollo de las energías limpias, el 
tratamiento y desalación del agua o 
la innovación en el uso de materiales 
de construcción cada vez más soste-
nibles. Un proceso creciente, unido 
al objetivo de avanzar en la digitaliza-

ción de nuestros principales sectores 
de actividad, como son las energías 
renovables o las infraestructuras 
regenerativas con impacto positivo. 
Este esfuerzo nos consolida en una 
posición de liderazgo global en inver-
sión sostenible en I+D+i en nuestros 
distintos negocios.

-

Creemos que, a pesar de las induda-
-

tamos, tenemos ante nosotros un fu-
turo ilusionante. Acciona es pionera 
en el ámbito de la sostenibilidad, po-
see un posicionamiento reconocido 
globalmente y eso nos proporciona 
una ventaja competitiva única. El mer-
cado y la sociedad siguen reconocien-
do nuestro trabajo y nuestra estrate-
gia como agente de transformación 
y eso hace que nos espere un futuro 
lleno de desafíos, pero también de 
oportunidades.

“Acciona cerró 2021 como la electric utility más 
sostenible de España y la segunda del mundo”


